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Notas:

0] Estas demonstracdes financeiras consolidadas, a 30 de Junho de 2007, estdo sujeitas a revisao
limitada e foram preparadas de acordo com as Normas Internacionais de Relato Financeiro
("IAS/IFRS"), emitidas pelo International Accounting Standards Board ("IASB"), tal como adoptadas
pela Unido Europeia;

(ii) A Enabler foi vendida a 30 de Junho de 2006 e, de forma a facilitar as comparacgdes do 2T07 e

1HO7 com o ano anterior, os valores do 2T06 e do 1HO06 sdo pro-forma (2T06" e 1H06"), de forma

a excluir a contribuicdo da Enabler e a respectiva mais-valia na venda, para os Resultados
Consolidados da Sonaecom e da divisdo de Software e Sistemas de Informacdo (SSI). Todas as

comparac@es, quando indicado, sdo realizadas com base nos valores pro-forma.
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1. Mensagem de Angelo Paupério, CEO da Sonaecom

E com enorme satisfacdo que apresento um conjunto de resultados bastante positivos, que
reflecte o progresso continuo na procura de crescimento organico e nao-organico dos nossos
negécios de telecomunicacgdes e SSI. Durante o segundo trimestre de 2007 as receitas de
servico e as receitas de clientes apresentam um crescimento de 8,5% e 12,8%,
respectivamente, em comparagdo com o 2T06°, o maior crescimento desde o segundo
trimestre de 2004. Este crescimento derivou de trés grandes areas: dos nossos mais recentes
servicos da rede mdvel, incluindo internet de banda larga e o produto convergente fixo-
movel; dos servigos fixos de acesso directo a Internet de banda larga; e, na SSI, da
continuacéo da expanséo internacional da WeDo.

Durante este trimestre, concluimos a aquisicdo da base de clientes residenciais da Oni e das
operacdes da Tele2 em Portugal, transac¢bes que estdo, ainda, sujeitas a aprovacdo da
Autoridade da Concorréncia. Estas aquisicdes representam um passo importante na execucédo
da nossa ambicdo de crescimento. A partir de agora, iremos centrar-nos na retencéo e
satisfacdo desses clientes e em garantir o fornecimento de servicos de maior valor
acrescentado. Por outro lado, a WeDo concluiu a aquisicdo da Tecnol6gica, uma empresa
brasileira que opera na area de Revenue Assurance na regido da América Latina. Esta

aquisicdo representa um complemento importante a actividade da WeDo e ir4 melhorar a
nossa capacidade de servico aos clientes daguela regiéo.

As nossas empresas de telecomunicacdes obtiveram, no 2T07, um bom desempenho quando
comparado em relagdo ao 2T06, em particular no que diz respeito ao crescimento do nimero
de clientes e das receitas de clientes. A Optimus, num mercado altamente competitivo,
aumentou o numero de clientes activos em 12% para 2,2 milhdes de clientes, através,
principalmente, dos contributos do Kanguru e Optimus Home. A Sonaecom Fixo continuou a
desenvolver o seu servigo Double-Play de voz e de internet banda larga através de campanhas
de marketing inovadoras na Novis e no Clix, obtendo um crescimento de 49,6% da sua base de
clientes de acesso directo, em comparagdo com o 2T06, incluindo os servicos de IPTV e Home
Video.

Quanto ao Publico, concluimos, no final do Gltimo trimestre, o programa de reestruturacao e
lancdmos o novo jornal, com um novo grafismo, totalmente a cores, e com o qual, contamos
aumentar os niveis de circulacdo e das receitas de publicidade. Embora os primeiros
resultados tenham sido positivos, com todas as linhas de receitas claramente acima dos
valores registados no trimestre anterior e um aumento da circulacdo de 9,5%, esperam-nos
ainda alguns desafios em termos de crescimento, de forma a alcancarmos um nivel
satisfatério de rentabilidade face a concorréncia dos formatos gratuitos, ao nivel de
circulacédo e, em particular, da quota de mercado de publicidade.

A SSI mais uma vez apresentou um solido conjunto de resultados, tendo ainda registado uma
melhoria da rentabilidade operacional na WeDo, que obteve um volume de encomendas de
clientes internacionais bastante positiva tendo gerado, neste trimestre, uma margem EBITDA
de 14,8%.

Vamos continuar a lutar por melhorias regulatérias e concorrenciais no sector das
telecomunicagBes em Portugal. Iremos prestar particular atencdo em garantir que as medidas
anunciadas publicamente pelo Governo e pelos reguladores durante o periodo da OPA da PT,
incluindo a separacéo vertical da rede de cobre, o livre acesso a conteddos ndo exclusivos e a
separacdo “total” da PTM da Portugal Telecom, sejam implementadas. No que diz respeito a
este ultimo ponto, consideramos de extrema importancia garantir que a separacéo da PTM é
implementada de uma forma verdadeiramente independente, no interesse da concorréncia e
dos consumidor, através da nomeacao de Conselhos de Administracdo e estruturas de gestao
verdadeiramente independentes. De igual modo importante, é garantir que 0 concurso
publico para atribuicé@o da licenca de Televisdo Digital Terrestre, que devera ser lancado pela
ANACOM durante este ano, seja formulado de forma justa e que estimule a concorréncia,
sempre em beneficio do consumidor.
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Neste trimestre, os trés operadores de telecomunicagdes moveis assinaram um acordo com o
Governo portugués, no total de 24,9 milhdes de euros, decorrente das obrigacBes associadas
as respectivas licengas e em que contribuem para um Fundo recentemente formado, gerido
pelo Estado, para o desenvolvimento da sociedade de informacdo com o intuito de fomentar o
acesso do mercado aos servi¢os de banda larga. No d&mbito deste acordo, a Optimus devera
contribuir com 8,3 milhdes de euros para este Fundo.

No seguimento das prioridades anunciadas ap6s a divulgacdo de resultados do 1T07, o
enfoque da nossa equipa de gestdo esta no crescimento do nimero de clientes e de receitas
de clientes através do investimento nas nossas marcas e novos produtos, da expansdo da
cobertura e capacidade das nossas redes fixa e movel, e em procurar, continuamente, a
satisfacdo dos nossos clientes através de produtos inovadores e, acima de tudo, através da
melhoria dos servigos de apoio ao cliente.

Finalmente, estaremos atentos a oportunidades de aquisicdo, tanto ao nivel das nossas
empresas de telecomunicag8es, como da nossa divisdo SSI, de forma a melhorar e acelerar as
nossas ambicdes de crescimento.
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2. Principais indicadores

No 2T07 a Sonaecom continuou a crescer a sua base de clientes e as receitas de clientes,
tendo, ndo obstante, o esforgco de investimento nas areas movel, banda larga, convergéncia
fixo-mdvel, acesso directo e na expansdo das redes de 3G e ULL, o EBITDA decrescido,
apenas, marginalmente.

Indicadores operacionais
PRIMCIPAIS INDICADORES OPERACIOMAIS
COptimus

AOTI08 1Tor ATIT A OT 08

Clientes (EoF) [000] 10,0%  2.629,2 1.7% 10,0%

Clientes Activos 1 12,08 2.117,1 1,7% 12,0%

Dados como % Receitas de Servigo 3.1pp 16,0% 0.90p 2.9pp

woU & (rmin.) 0,10% 16,4 -1,6%

Sonaecom Fixe T e e

Total Servigos [EOP) 14,8% 393.483 45% 358.224) 1477 14,8%
Directos 49,6% 309,461 8, 8%

Acesso Directo como % Receitas de Clientes 14.3pp 75, 7% 3.2pp

Sonaecom

Colaboradores -18,3% 1,847 0,2%
{1] Clientes Activos com Receitas geradas nos ditimos 90 dias; (2) Minutos de Utilizagdo por Cliente por més,

» Optimus: no 2T07, o numero de clientes aumentou 10% para 2,7 milhdes em comparacéo
com 2,4 milhdes de clientes registados no final do 2T06; o crescimento liquido de clientes
atingiu os 44,7 mil, comparado com os 27,3 mil no trimestre anterior; as receitas de dados
representaram 16,9% das receitas de servi¢o, 3,1pp acima dos 13,8% registados no 2T06.

= Sonaecom Fixo: os servi¢os de acesso directo aumentaram em 111,7 mil para 336,8 mil no
final do 2T07, em comparagdo com 225,1 mil no final do 2T06. Se comparados ao 1T07,
estes servi¢cos aumentaram 8,8%; no 2T07, tendo as receitas de acesso directo representado
78,9% das receitas de clientes, em comparac@o com 64,6% no 2T06.

= Sonaecom: o numero de colaboradores diminuiu 18,3% em comparagdo com o 2T06, em
grande parte devido a venda da Enabler, em Junho de 2006, e ao plano de reestruturagdo
do Publico que resultou numa reducéo de 80 colaboradores. Excluindo os 308 colaboradores
da Enabler, no 2T06, o numero de colaboradores da Sonaecom teria reduzido 5,4% no 2T07,
em comparacdo com o mesmo periodo do ano anterior.

Indicadores financeiros consolidados
Milhdes de Euros
PRIMCIPAIS INDICADORES FINANMCEIROS CONSOLIDADOS 2T06 2Toe! AOTI06 1TOTF ATIT 15086 1506 AOTI06

waolurne de Negdcios 212,6 208,5 4,4% 198,9 7, 0% 4089,5 395,%

Receitas de Servigo 186,0 178,9 8,5% 183,2 5,9% 365,5 351,9
Receitas de Clientes 135,6 1285 12,8% 1371 5,8% 2685  126,3 123,3%
Receitas de Operadares 50,4 60,4 -2,6% 46,2 6,4% 97,1 46,7 104,2%
EBITDA {1 86,5 39,9 -1,8% M0 15,3% 1055 78,0 -6,2%
Margem EBITDA (%) 3,3% 19,4% Adpp 17% 1.Zpp 2E,EB 19,7% -2pp

EBIT 32,7 6,2 41,1% 2,6 39,2 11,9 -48,6%
EET 28,5 2,0 135,3% -6,8 - 31,5 4,1
Resultado Liquido - Grupa 24,1 2,1 5 6,0 5 24,3 2,4
CAREX Operacional ) 24,3 24,3 13,4% 28,7  -4,3% 56,3 56,2
CAPEX como % Wolume de Negdcios 11,4% 11,8% 1pp 14,5%  -1.6pp 13,7% 14,2%)
EBITDA - CAPEX Operacianal 42,2 15,7 25,4% 52 123,0% 49,2 21,8
CAPEX Total 134,8 1348 70,2% 29,6 357%  170,9 1708
Cash Flow Operacional 18,3 -4,2 - -18,6 - 2,8 -18,2
FCF ) 93,9 -116,4 - 63,2 -81,8%  -112,8  -133,7

(1) Resultados Liquidos apds Interesses Minoritarios; (2) Capex Operacional exclui Investimentos Financeiros e Provisdes para desmantelamento de sites e outros investimentos ndo operacionais; (3) Cash Flow
Operacional = EBITDA - CAPEX Operacional - Wariago de Fundo de Maneio - Items nSo Monetarios e Outros; (4) FCF alavancado apds Custos Financeiros & antes de Fluxos de Capitais & custos de emisséo de
empréstimos; FCF do 2T06, 2706, 1506 e 1506 inclui os custos de aquisigdo de aproximadamente 11,3 mihdes de acgdes da PT a um prego médio de 9,38 euros; [P) Valores Pro-Forma excluindo a contribuigdo
da Enabler no 2T06 e no 1506 e a mais valia de 25,3 mihdes de euros obtida com a venda da Enabler no 2T06 e no 1506,

= As receitas de servico aumentaram 8,5% em relacdo ao 2T06®, em resultado do
crescimento de 4,1% na Optimus, ndo obstante o impacto negativo da reducéo das tarifas
de terminacdo modvel e de roaming in, e do crescimento de 17,2% na Sonaecom Fixo,
impulsionado pelo aumento dos servigos directos ADSL ULL.

= As receitas de clientes cresceram 12,8% no 2T07 em comparacdo com o 2T06®, resultante
do crescimento de 24,4% na Sonaecom Fixo, de 10,2% na Optimus e de 6,5% na SSI.

= O EBITDA reduziu-se em 1,8% (0,7 milhdes de euros) para 39,2 milhGes de euros, o que é
explicado na totalidade pelo impacto negativo de 1,7 milhdes de euros resultante da
reducdo das tarifas de terminagédo movel.
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3. Resultados consolidados

3.1. Demonstracéo de resultados consolidados

tilhdes de euros

DEMONST, DE RESULTADOS COMSOLIDADOS 2Toe AT 08 1TO7  ATIT 15086 AT 08
Volume de Neggcios 212.6 5 44% 1989 7.8% 4095 4 4.4%
Ooptimus 15,0 0,5% 142,8 5,65 291,2 0, 8%
Sonaecorn Fixo 49,3 15,1% 54,0 4,9% 93,8 18,1%
Pablico 10,5 -10,0% 7.2 32,1% 19,3 -13,5%
55l 24,0 5, 3% 15,0 19,1% 46,1 1,0%
Outros & Eliminacies -21,2 4,5% -20,0 -1,1% =40, 8 1,5%
Outras Receitas 27.3 . -30 4% 1.3 -44 5% 28,5 9.3%
Custos Operacionais 169,7 6.,2% 1627 6.59% 3270 6.,9%
Custo das Wendas 30,7 -17, 8% 22,3 13,5% 48,7 1,7%
Custos de Rede ! 61,4 14,3% 68,4 Z,6% 1251 10,7%
Custos com Pessoal 25,9 6, 3% 23,4 -0,2% R2,9 3,6%
tharketing & vendas 22,6 10,8% 19,0 31,7% 42,3 4,3%
servicos Subcontratados 2 14,7 8,1% 152  -31% 31,4 2,1%
Despesas Gerais e Administrativas 11,8 11,0% 11,3 0,5% 23,4 10,1%
Outros Custos Operacionais 2,6 32,0% 3,1 9,0% 5,2 28,7%
Provisdes e Perdas de Imparidade 3.7 -23 4% 3.6 -23.9% 5.6 16,6%
EBITDA © 66.5 1.8% 340 15,3% 1055 -6.,2%
targem EBITDA (%) 31,3% Slpp 17,1% 0 1.2pp 25,8% -Zpp
Optirmus 4205 -8, 8% 35,0 10,8% 86,9 A5, 1%
sSonaecorn Fixo -2,6 - 0,2 124,5% -7 -
Pablico -0,7 0, 6% -1,2 7T -2,7 27,9%
551 27,3 91, 9% 1,2 22,9% 29,2 41,7%
outros & Eliminacies 0,0 -1,2 0 33,2% -0,8 -107,5%
Depreciagdes & Amortizagies 33,3 -9, 7% 36,6 -16,9% 66,3 1,4%
EBIT 32,7 41 1% -2.6 - 39.2 -48 6%
Resultados Financeiros -4.2 3% 4.1 0,9% -1.7 -5.8%
Proveitos Financeiros 1,3 109,1% 9.2 -71,0% 3,2 -
Custos Financeiros 5,5 22,9% 13,3 -49,3% 10,9 a4,6%
EBT 8.5 135.3% -6.0 - 31.5
Resultado de Imposto -1,1 -197,8% 0,8 - 1,1
Resultado Liquido 274 56.,95% 5.9 - 32,6 -
atribuivel ao Grupo 24,1 - 6,0 - 24,3 -95,0%
Atribuivel a Interesses Minoritarios 3,2 -97, 4% 0,1 32,8% g,3 -98,3%

{1] Custos de Rede = Interligagdo mais Circuitos Alugados mais Conteddos mais Qutros Custos de Cperagdo de Rede; (2) Servigos Subcontratados = Servigo ao
Zliente, Consultares e Subcontratos; (P) Walores Pro-Forma excluindo a contribuigdo da Enabler no 2T06 e 1306 & a mais valia de 25,3 mihdes de euros obtida com a
venda da Enabler no 2706 & no 1306,

Volume de Negdcios

O volume de negdcios consolidado foi de 214,5 milhGes de euros no 2T07, mais 4,4% que no
2T06®), apesar do efeito negativo da reducéo das tarifas de terminacdo mével de 3,6 milhdes
de euros nas receitas de operador e das menores tarifas de roaming in, na Optimus.

As receitas de servico aumentaram 8,5% para 194,1 milhdes de euros em comparag¢do com 0
2706, Os principais contributos para este resultado foram: (i) o aumento de 17,2% das
receitas de servico na Sonaecom Fixo; (ii) o aumento de 4,1% nas receitas de servi¢co da
Optimus, com o crescimento das receitas de clientes a compensar o efeito negativo, nas
receitas de operador, do decréscimo das tarifas de terminagdo movel, pelo terceiro trimestre
consecutivo desde o inicio do programa de reducao destas tarifas; (iii) o aumento de 6,5% das
receitas de servico na SSI, explicado, principalmente, pelo bom desempenho da WeDo; e (iv)
ndo obstante, a descida de 11,9% nas receitas de servigco do Piblico explicada pelas menores
receitas de publicidade.

E, também, importante destacar as receitas de clientes consolidadas que aumentaram 12,8%
em comparacéo com o 2T06®, em resultado do forte crescimento nas receitas de clientes da
Sonaecom Fixo e da Optimus de 24,4% e 10,2%, respectivamente.
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Custos operacionais

No 2T07, o total de custos operacionais foi de 173,3 milhdes de euros o que reflecte um
aumento de 6,2% relativamente ao 2T06®. O total de custos operacionais excluindo o custo
das vendas, foi de 148,0 milhdes de euros, mais 11,8% do que no 2T06®, o que representou
76,3% d?g receitas de servico, uma descida de 2,3pp em comparagdo com os 74,0% registados
no 2T06".

Os principais factores que impulsionaram o aumento dos custos estdo, maioritariamente,
relacionados com o forte crescimento obtido no trimestre: (i) mais 14,3% de custos de rede,
em comparacdo com o 2T06®, explicados pelo aumento de 12,6% nos custos de interligacéo,
ndo obstante as tarifas de interligagdo modvel mais baixas, que resultam do aumento
significativo do volume de trafego e da evolucédo da base de clientes, que levou ao aumento
dos custos de ULL; (ii) os custos de marketing & vendas aumentaram 10,8% devido ao
investimento, na Optimus, na promoc¢do da marca e de produtos inovadores, que produziu
resultados positivos significativos em termos de crescimento da base de clientes e receitas de
clientes; (iii) os custos gerais & administrativos e 0s custos de servigos de subcontratacdo
registaram também uma subida de 11% e 8,1%, respectivamente, em grande parte devido ao
aumento da base de clientes pds-pagos da Optimus e, na Sonaecom Fixo, ao crescimento da
sua base de clientes e respectivos custos de facturacdo; e (iv) os custos com pessoal
aumentaram 6,3% devido a reducdo da capitalizacdo de custos associados a projectos de
expansao das nossas redes.

As provisGes e perdas de imparidade diminuiram para 2,7 milhdes de euros, no 2707, em
comparagdo com 3,6 milhdes de euros registados no 2T06®, o que se explica pela reducédo
das provis@es para cobrancas duvidosas na Optimus e Sonaecom Fixo.

EBITDA

No 2T07, o EBITDA consolidado totalizou 39,2 milhdes de euros, gerando uma margem de
18,3%, em comparacdo com os 39,9 milhdes de euros e uma margem de 18,3% no 2Q06®. Esta
quebra marginal, apesar dos contributos positivos da Sonaecom Fixo e SSI, resulta da menor
contribuicdo da Optimus para o EBITDA consolidado. A Optimus, apesar do forte crescimento
das receitas de servigo, gerou um EBITDA de 38,7 milhdes de euros, em comparacdo com 42,5
milhées de euros no mesmo periodo do ano anterior, em virtude da baixa das tarifas de
terminagdo mével e do aumento dos custos de marketing & vendas, incluindo custos de
subsidiacdo de equipamentos registados no 2T07. A Sonaecom Fixo gerou um EBITDA positivo
de 0,5 milhdes de euros em comparacdo com o valor negativo de 2,6 milhdes de euros
registado em idéntico periodo do ano anterior, explicado pelo sucesso da estratégia do
modelo de acesso directo. Na SSI, o EBITDA aumentou 91,9% para 1,5 milhdes de euros em
comparagdo com 2T06®, impulsionado pelo aumento das receitas de servico e pela eficacia
das medidas de contencédo de custos. Quanto ao Publico, o EBITDA foi de 0,7 milhdes de euros
negativo, em linha com os valores registados no 2T06, devido em grande parte ao decréscimo
das vendas de produtos associados e das receitas de publicidade durante o trimestre, apesar
da descida da sua base de custos.

Resultado liquido

Ainda que os valores de EBITDA tenham ficado aquém dos registados no 2706 e que os
custos com impostos tenham sido mais elevados, os resultados liquidos registaram uma
melhoria de 0,9 milhdes de euros relativamente ao 2T06®, tendo atingido 1,4 milhdes de
euros no final deste trimestre, devido aos menores custos com depreciacfes & amortizacdes e
custos financeiros. O resultado liquido atribuivel ao grupo foi de 1,3 milhdes de euros o que
reflecte o impacto nulo dos interesses minoritarios em virtude dos acordos de permuta de
accdes assinados, no 3T06, com a EDP e a Parpublica.

Face a renovacéo formal pela ANACOM das licencas GSM da TMN e Vodafone por um periodo
de 15 anos, sem quaisquer requisitos adicionais, a Sonaecom assumiu que idéntica resolugdo
sera aplicada a Optimus no momento da renovacéo da sua licenca GSM em 2012. Desta forma,
a Sonaecom analisou e prolongou o periodo de depreciacdo dos sites e de outros activos
relacionados com a rede GSM. O impacto de 7,2 milhdes de euros neste trimestre reflecte o
ajustamento das taxas de depreciagdo desde 1 de Janeiro 2007. Consequentemente, 0s custos
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com depreciagdes & amortizagdes registaram uma descida de 9,7% no 2T07, de 33,7 milhGes
de euros no 2706 para 30,4 milhdes de euros, apesar do aumento da base activos que
resultou do alargamento da rede UMTS/HSPDA da Optimus e do aumento da capilaridade da
rede de acesso da Sonaecom Fixo.

Os custos financeiros liquidos baixaram 3,1% para 4,1 milhdes de euros, em comparagdo com
os 4,2 milhdes de euros registados no 2Q06®. Esta variacdo reflecte o aumento dos custos
financeiros em 1,3 milhdes de euros, para 6,8 milhdes de euros, devido ao aumento do custo
da divida para 4,65% no 2T07, em comparacdo com 3,51% no 2Q06®; estes custos foram
totalmente compensados pelo aumento de 1,4 milhdes de euros de proveitos financeiros, no
total de 2,7 milhGes de euros no 2T07, devido ao aumento da liquidez e respectiva taxa de
juros neste periodo.

No 2T07, a linha de impostos apresentou um custo de 3,3 milhdes de euros, em comparacéo
com um custo de 1,1 milhdes de euros no 2Q06® composto por um custo fiscal corrente de
0,4 milhdes de euros, em comparacdo com 0,2 milhdes de euros no 2Q06® e movimentos nos
impostos diferidos que geraram um custo liquido de 2,9 milhdes de euros, no 2T07, em
comparagdo com 0,9 milhdes de euros no 2Q06.

3.2. Balanco consolidado

tiilhdes de euros
BALANCO CONSOLIDADOD

AOTI08 ATOG ATIT

Total do Active Liquido 1.481.9] 14,2% 1.720,2 -1,6%
ACtivos ndo Correntes 11,7 1.233,0 10,9%  1.343,6  -B,2%
Imobilizagies Corpdreas e Incorpdreas 2,4% 661,44 0,4%
Goodwill 79,95 B0g,9 0,0%
Investimentos -98,2% 113,1 -98, 3%
Impostos Diferidos Activos -11,7% 61,8 -2, 9%
Qutros -100,0% 0,3 -100,0%
Activos Correntes 24,3% 376,6 22,2%
clientes 2.7% 152,0 -8,8%
Liguidez 106, 8% 125,9 57,6%
Qutros -6, 6% 98,7 24,5%
Capital Préprio 716.9] 8923 24.5% 9095  1.9%
Grupo Y 49,5%  909,0  1,9%
Interesses Minoritarios -99,5% 0,5 34,8%
Total Passivo 7650/ 800.8 4.7% 810.7 -1,2%

Passivo ndo Corrente -17,1% 486,1 -16,2%

Empréstimos Bancarios -20,0% 460,6 -20,4%

Provizdes para outros Riscos e Encargos 72,0% 20,1 20,9%
outros =18, 15 8,4 -
Passivo Corrente 43,9% 324.6 21,2%
Empréstimos Bancarios 0,1 -
Fornecedores -7, 9% 162,7 -25,2%
Cutros 24,0% 161,% 7, 8%
CAPEX Operacional it 13,3% 52,4 -47,5%
CAPEX Cperacional como % Wolume de Megdcios 1.4pp 24,7%  -11.9pp
CAPEX Total 70,2% 54,4 -26,0%
EBITDA - CAPEX Operacional -72,3% -19,3 -
Cash Flow Operacional & 24,7% 18,9 21,2%
Fop B 12,2 -4,0%
Divida Bruta T T ka8 48,6 4,3% 464,0 4,0%
Divida Liquida -22,5% 3381 -15,9%
Divida LiguidasEBITDA dltimos 12 meses -0.2% 1,8 % 0.04%

EBITDAS Juros ! 16,2 9% 6,9 1 0.4%
Divida / [Divida + Capital Praprio) -4 1pp 33,8% 1.3pp

(1) Capex Operacional exclui Investimentos Financeiros e Prowvisfes para desmantelamento de sites e outros inwestimentos ndo operacionais; (2) Cash Flow

Operacional = EBITDA - CAPEX Operacional - Wariagdo de Fundo de Maneio - Items ndo Monetarios e Outros; (3) FCF apds Custos Financeiros & antes de Fluxos de
Capitais e Custos de Emissdo de Empréstimos; {4) Cobertura de Juros,
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Estrutura de capital

No final do 2T07, a divida bruta consolidada ascendia a 482,6 milhdes de euros, mais 18,6
milhdes de euros do que no 4T06. Este aumento deve-se a dois factores: (i) aumento de 16,2
milh6es de euros relacionados com os contratos de aluguer de longo prazo relativos a rede de
backbone da Sonaecom Fixo; e (ii) aumento de 3,4 milhdes de euros de financiamentos
bancérios, na sua maioria resultantes do reconhecimento dos custos de emissdo de
empréstimos, tal como disposto pelas normas internacionais de relato financeiro (IAS/IFRS).

A liquidez consolidada aumentou 72,6 milh6es de euros para 198,5 milh6es de euros, no 2T07,
em comparagdo com 125,9 milhBes de euros no final do 4T06, o que reflecte o FCF gerado
durante este periodo, que inclui a venda, durante o 1T07, da participacéo de 1% no capital
social da PT.

No final do 2T07, a divida liquida consolidada era de 284,2 milhdes de euros, uma redugéo de
53,9 milhdes de euros em comparagdo com o 4T06, e que reflecte, em grande parte, o FCF
gerado no periodo (75 milhdes de euros) e os movimentos na divida bruta atras referidos.

No final do 2T07 e comparativamente ao 4T06, o racio divida liquida:EBITDA (Ultimos 12
meses) baixou ligeiramente para 1,9x, explicado pelo menor EBITDA no final do 2T07, apesar
da menor divida liquida. O racio de cobertura de juros melhorou para 7,3x, de 6,9x no final
do 4706, devido ao aumento do EBITDA no trimestre e ndo obstante o aumento do custo da
divida. O réacio divida bruta:capital proprio deteriorou-se ligeiramente para 35,1% de 33,8%,
reflexo do aumento de 18,6 milhdes de euros na divida bruta e da descida de 17,2 milhGes de
euros nos capitais proprios que resultam, na sua maioria, da aquisicdo de acc¢des proprias no
valor de 8,9 milhdes de euros, no 1T07, com o objectivo de cobrir o nosso Plano de Incentivos
de Médio Prazo, e do resultado liquido gerado no periodo.

A divida liquida da Sonaecom SGPS ascendeu a 160,1 milh8es de euros no final do 2T07, em
comparagdo com 142,4 milhdes de euros no final do 4T06, reflectindo uma posicéo liquida
total de 75,4 milhdes de euros, uma divida externa de 147,1 milhGes de euros e aplicacGes de
tesouraria efectuadas pelas subsidiarias, na Sonaecom, de 88,3 milhdes de euros.

CAPEX

No 2T07, o CAPEX consolidado ascendeu a 40,2 milhdes de euros e o CAPEX operacional
registado foi de 27,5 milhdes de euros, mais 13,3% que no 2T06 e representando 12,8% do
volume de negécios. O principal contributo para o aumento do CAPEX operacional vem da
Sonaecom Fixo, mais 84,7% que no 2T06. Tal facto deve-se ao reconhecimento dos contratos
de aluguer de longo prazo da rede backbone como leasing financeiro que, por sua vez,
afectam o CAPEX e a divida. Apesar de nominalmente superior, pelo efeito atras referido, o
CAPEX operacional também regista um menor esforco de investimento da Optimus em
resultado da menor expansdo da rede UMTS que, no final do 2T07, cobria 70% da populacdo
portuguesa, em comparacéo com 60% no 2T06.

O CAPEX consolidado inclui dois movimentos importantes: (i) 8,3 milhdes de euros relativos as
contribui¢cBes para a Sociedade de Informacao decorrentes da licenga UMTS; esta contribuigcao
sera depositada, durante o segundo semestre de 2007, num fundo que sera constituido em
2007 e que seré gerido pelo Estado portugués; e (ii) 2,4 milhdes de euros relativos a aquisicao
da Tecnologica, apesar deste facto ndo ter impacto material no FCF do 2T07 (dos 2,4 milhdes
de euros, apenas foram pagos 0,2 milhdes de euros neste trimestre).

Aproximadamente 50% do CAPEX operacional total foi aplicado na expansdo da rede
UMTS/HSPDA, 16% na rede GSM, 15% foi investido em tecnologias e sistemas de informacéo e
10% aplicado na rede de suporte a banda larga ULL e em custos de desenvolvimento do
projecto Triple Play.

Outras rubricas do Balanco

O total do imobilizado corpéreo e incorp6reo foi de 1.538 milhdes de euros no final do 2T07,
em comparacdo com 1.475 milhdes de euros no 4T06 e as depreciacbes e amortizacdes
acumuladas atingiram os 874 milhdes de euros, em comparagcdo com 813 milhdes de euros no
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4T06. O total de investimentos foi de 1,9 milhdes de euros, menos 111,2 milhdes de euros em
comparacdo com 113,1 milhdes de euros no 4T06, reflectindo a venda, em Marco de 2007, da
participacdo de 1% no capital social da PT avaliado em 111,1 milhdes de euros ao preco de
mercado a 31/12/2007. O goodwill manteve-se estavel se comparado com o 4T06, mas
apresenta um aumento para 507,1 milhGes de euros no 2707, de 282,0 milhdes de euros no
2T06, devido a troca da participacéo de minoritarios na Optimus para a Sonaecom ocorrida no
3T06.

No final do 2T07, o capital préprio da Sonaecom era de 892,3 milhdes de euros, em
comparacdo com 909,5 milhdes de euros no final do 4T06, o que reflecte: (i) a aquisi¢do, em
Marco 2007, de 1,89 milhGes de acgbes proprias avaliada em 8,9 milhdes de euros a prego de
mercado e que reduz o capital préprio pelo mesmo montante; e (ii) perdas de 4,6 milhGes de
euros geradas no periodo.

FCF

tilhdes de euros

FREE CASH FLOWY ALAVANCADO 2708 A0Ti06 1TO7 ATIT 15086 A0TI06
EBITDA-CAPEX Operacional 422 7 -25.4% 5.2 123.0% 492 9 -22.3%
Variagio de Fundo de Maneia 29,8 | o4,4% | 24,7 94,0% 54,7  31,2%
Items ndo monetarios e Qutros 6,0 93,4% 0,8 - 8,3 132,3%
Cash Flow Operacional 18,3 -18.6 - 2.8

Investimentos Financeiros -106,3 99,8%  108,2 - -107,0

Acgles proprias - -8,9 - -

Custos com Oferta Pablica de Aquisicdo 2,9 -119,9% -13,1 51,0% 2,9 -
Resultados Financeiros 2,8 -6, 7% -4,2 3,0% -4,9 -60,1%
Impostos -0,3 -129,3% -0,1 - -0,7 -63,1%
FCF -93.9 63,2 -81,5% -112.8

(P Valores Pro-Forma excluindo a contribuicSo da Enabler no 2T06 & 1506 & & mais walia de 25,3 milhdes de euros obtida com a wenda da Enabler no 2T06 & no 1506,

O FCF consolidado foi de 11,7 milhdes de euros, em comparacdo com os 116,4 milhdes de
euros negativos no 2T06®, no qual se inclui o investimento de 105,9 milhdes de euros na
compra de 1% da participacéo da PT. O cash flow operacional no 2T07 foi de 22,9 milhdes de
euros, evoluindo de 4,2 milhdes de euros negativos no 2T06®, em grande parte devido ao
ajustamento positivo dos contratos de leasing financeiro da rede backbone que afectou o
CAPEX operacional e a divida, mas que apenas afectam o FCF no que diz respeito aos custos
financeiros. A deterioragéo de 1,5 milhdes de euros do fundo de maneio deve-se ao aumento
dos crédito obtido pelos fornecedores de imobilizado que, no entanto, foi totalmente anulado
por maiores montantes de pagamentos a fornecedores, na Optimus.
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4. Optimus

Durante o trimestre, através de um maior investimento na marca, destinado, essencialmente,
a suportar o crescimento do segmento residencial, e através da extensdo de cobertura da sua
rede de 3G/ HSDPA, a Optimus manteve a taxa de crescimento de novos clientes e de clientes
activos e reforcou a taxa de crescimento das receitas de clientes.

4.1. Indicadores operacionais

OPTIMUS - INDICADORES OPERACIONAIS AOTI06 1TO7 ATIT AOTFOR
Clientes (EP] (00O] 10,0%  2.629.2 1.7% 2.430,3] 2.673,8 10,08
Movos Clientes [000] -4, TH 27,3 63,7% 6, 6%
% Clientes Pré-Pagos -5.5pp TE, 9% -1 pp 5.5pp
Clientes Activos 12,0%  2.117,1 1,7% 12,0%
Dados como % Receitas de Servico 3. 1pp 16,0% 0.9pp 2.9pp
Total #SMs/ més/ Clients -13,6% 45,0 -0,3% 10,9%
MOU = [rin.) 0,1% 16,4 1,6% 1,1%
ARPU [euros) 7, 8% 17,7 1,1% 8,24
ARPA P! [euros) F7% 0,15 2,7% 9,1%
CCPU™ [eurns) -4,5% 14,3 -0,9% 2,7%
SACESRC ™ [ 1000 000 euros) 13,4% 271 4,0% 26,8%
Colaboradores 2,4% 1.034 -0,5% 2,4%

Servigos Partilhados -1,2% Féb -0,1% 1,2%

{1] Clientes Activos com Receitas geradas nos ditimos 90 dias; (2] Minutos de Utilizag8o por Cliente por més; (3) Receita sédia por Minuto; (4) Custo por Cliente =
Zustos Operacionais Totais por Cliente menos Vendas de Equipamento; (5] Total dos Custos de Aquisigdo e Retengdo; (8) Inclui divisdo de Servigos Partihados.

Iniciativas de Crescimento

Durante o 2T07, a Optimus reforcou a sua lideranga no acesso mdvel a Internet de banda
larga e conseguiu incrementar a utilizagdo de servicos de dados, através do alargamento das
potencialidades do seu produto Kanguru, com o langamento pioneiro de uma versdo
actualizada do Kanguru (produto de acesso a Internet de banda larga sobre tecnologia
HSDPA), com velocidades até 7,2 Mbps. Durante este trimestre, a Optimus tornou-se no
primeiro operador a disponibilizar TV em dois telemoéveis especificos. Em linha com a sua
estratégia de enfoque na inovagdo, a Optimus conseguiu disponibilizar mais de 23 canais na
sua oferta de TV movel.

De igual modo importante, foi o langamento pioneiro, em Portugal, de uma oferta
verdadeiramente Fixo-Movel para o segmento de empresas. Esta oferta inclui um ndmero
mével e um numero fixo e permite que as chamadas sejam sempre efectuadas com base na
tarifa mais econdmica, independentemente do local onde a chamada é realizada (no
escritdrio ou fora dele) e independentemente do facto da chamada ser efectuada por um
ndmero fixo ou um ndmero mével. Tem ainda a particularidade de permitir aos seus
utilizadores estarem sempre disponiveis através do seu numero fixo, pois a chamada é
automaticamente transferida para o nimero mével.

Base de Clientes

A base de clientes da Optimus, reflectindo o sucesso da sua estratégia de crescimento,
aumentou 10%, de 2,4 milhées no final do 2T06 para 2,7 milhdes no final do 2T07, registando
44,7 mil novos clientes no 2T07, comparativamente a 27,3 mil no trimestre anterior. Os
clientes activos totalizam 2,2 milhdes no final do 2T07, em comparacdo com 1,9 milh8es no
2T06, e reflectem um aumento de 12,0% face ao 2T06. O acréscimo de clientes activos foi de
35,4 mil, 9,3% acima do 2T06.

Durante o 2T07, os clientes Optimus geraram um ARPU de 17,9 euros, abaixo do ARPU de 19,4
euros no 2T06, dos quais 13,6 euros sdo relativos a receitas de clientes e 4,3 euros relativos a
receitas de operadores (13,9 euros e 5,5 euros, respectivamente, no 2T06).

A diminuicdo do ARPU é maioritariamente explicada pelo decréscimo de 21,4% no ARPU de
operadores, devido a reducéo faseada das tarifas de terminagdo mével e de Roaming, e pela
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reducdo do ARPM, explicada pela maior pressdo sobre as tarifas de voz, principalmente no
segmento das PME’s.

Utilizac&@o de dados

As receitas de dados representaram 16,9% das receitas de servigco no 2707, um crescimento
de 3,1pp face a percentagem do 2T06, consequéncia da aposta de investimento da Optimus
na promocado da utilizacdo de servicos de dados e do sucesso das suas solu¢des de acesso
portatil a Internet de banda larga. O total de servigos de dados excluindo SMS’s, j& totaliza
mais de 51% do total de receitas de dados do 2T07 (38% no 2T06).

Trafego

No 2T07, o total de trafego de voz* foi 12,8% superior ao registado no 2T06, com os minutos
de utilizagdo por cliente relativamente estaveis (114,6 minutos), reflectindo o continuo
sucesso do esforco de investimento da Optimus para promover a utilizacdo da voz.

4.2. Indicadores financeiros

wilhdes de euros

CPTIMUS CONSOLIDADO-DEMONST, DE RESULTADOS L0706 1TO7 ATIT A0Ti06
Volume de Megdcios 0.,5% 142.8 5.6%
Receitas de Servigo 4,1% 134,9 5,6%
Receitas de Clientes 10,2% 103,1 4,8%
Receitas de Operadores -11,3% 31,8 8,2%
Wendas de Equipamento -37,3% 7,9 5,1%
Outras Receitas -5,5% 4.4 1.7%
Custos Operacionais 4 0% 114.9 2.8%
Custo das vendas -22.7% 16,7 -6,3%
Interligagdo & Conteddos 3,0% 32,6 2,7%
Circuitos Alugados e Cutros Custos de Operagdo de R 20,1% 14,2 -1,3%
Custos com Pessoal 7,8% 13,1 -0,1%
tarketing e Wendas 13,6% 15,3 18,7%
servigos subcontratados i 8,4% 12,5 4,3%
Despesas Gerais e Administrativas 10,2% 7,9 -2,5%
Outros Custos Operacionais 44,2% 2,7 14,6%
Provisdes e Perdas de Imparidade -18,2% 1.4 76.,0%

Margem de Servico @
thargem de Servigo (%)
EBITDA

targem EBITDA (%)

4.9% 102.3 [
0.3pp 75, 8% 0.7pp
-8,8% 35.0 10,8%
-2.6pp 24.5% 1.2pp

Depreciagles e Amortizages -13,9% 31,6 -20,3%
EBIT 2,3% 3.3 -
Resultados Financeiros -10,9% -3.7 6.0%
Proveitos Financeiros 64,2% 1,0 28,3%
Custos Financeiros 21,9% 4.7 1,6%
EBT -0.4% 0.3

Resultado de Imposto - 1,1

Resultade Liquide -20,0% 0.8

CAPEX Operacional ®! -18,7% 16,4 -16,2%
CAPEX Operacional coma % Wolume de Megdcios -2.2pp 11,5% -2.4pp
EBITDA - CAPEX Operacional -2,3% 18,6 34,8%
CAPEX Total 11,4% 17,1 38,2%
FoF 4 64,4% 1.7

Divida Bruta 1,0% 18,4 0,3%
Divida Liquida -2, 7% 216,4 -3,3%
Divida Liguida/EBITDA dltimos 12 meses 0.1x% 1,4 % -0.01%
EEITDAS Juros -4, 6% 10,1 % 0,9%

Divida / [Divida + Capital Propria) 2.8pp 47,1% 0.1pp

[1) Servigos Subcontratados = Serwigo ao Chiente, Consultores e Subcontratos; (2) Margem de Servigo = Receitas de Servigo menos Custos de Interligagdo e
Contedidos; (3) Capex Operacional exclui Investimentos Financeiros e ProvisSes para desmantelamento de sites e outros investimentos ndo operacionais; (d) FCF
apds Custos Financeiros e antes de Fluxos de Capitais e Custos de Emissdo de Empréstimos,

! Total de trafego de voz = trafego total recebido + trafego total gerado + roaming out gerado
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Volume de negdcios

As receitas de servico aumentaram 4,1% (em compara¢cdo com um crescimento de 0,9% no
1T07 face ao 1T06) para 142,4 milhdes de euros (136,8 milhdes de euros no 2T06), reflexo do
crescimento de 10,2% das receitas de clientes (6,1% no trimestre anterior) que mais do que
compensaram o impacto negativo de 3,6 milhdes de euros da redugdo das tarifas de
terminagdo mével e apesar da diminuicdo das receitas de roaming gerada pela reducéo de
tarifas. Excluindo o efeito do decréscimo das tarifas de terminacdo moével, as receitas de
servi¢o teriam aumentado 6,7%, face ao 2T06.

EBITDA

O EBITDA, no 2T07, foi de 38,7 milhGes de euros e gerou uma margem de 25,7%,
representando uma diminuicdo de 8,8% e 2,6pp, respectivamente, face ao 2T06. Este declinio
é, principalmente, resultado do aumento dos custos operacionais e da reducdo das tarifas de
terminagdo moével, que gerou uma reducéo de 1,7 milhdes no EBITDA face ao 2T06, apesar do
aumento de 4,1% das receitas de servigo. Excluindo o efeito do decréscimo das tarifas de
terminagdo movel, o EBITDA teria diminuido apenas 5%, comparativamente ao 2T06, e teria
gerado uma margem de 27,6%, apenas 0,7pp abaixo do 2T06.

Esta reducédo do EBITDA face ao 2T06 deve-se ao crescimento de 4% do OPEX para os 118,1
milh6es de euros (que representa 78,4% do Volume de Negdcios, 2,7pp acima do 2T06) que
mais do que compensou 0 aumento de 4,5% da margem de servi¢co para os 108,9 milhges e
76,5% (0,3pp acima do 2T06). O aumento dos custos operacionais € explicado pelos seguintes
factores: (i) aumento de 10,4% dos custos de marketing e vendas e dos custos de subsidiacéo
de equipamento, reflexo do crescimento dos clientes activos (+12,0%) e das receitas de
clientes (+10,2%); (ii) aumento dos custos de circuitos alugados (+16,2%) e outros custos de
operacdo de rede (+23,3%), maioritariamente explicado pelo alargamento da rede 3G/ HSDPA
e pelo aumento do ndmero de circuitos alugados, também resultado do sucesso do produto
Kanguru; (iii) aumento do custo de servigos subcontratados, principalmente IT e servigos de
apoio ao cliente, que apresentaram um crescimento de 8,4%; (iv) aumento de 44,2% dos
outros custos operacionais, explicado pelo aumento dos custos de licengca em virtude do
crescimento do numero de clientes; (v) aumento de 10,2% das despesas gerais e
administrativas, gerado pela aceleragdo dos processos judiciais de recuperagdo de divida,
com consequentes impactos positivos nos niveis de cobranca duvidosa; e (vi) aumento de 7,8%
dos custos com pessoal, explicado pela diminuigdo da capitalizacdo de custos, associados a
um menor ritmo de expansdo da rede de 3G/HSDPA.

5. Sonaecom Fixo

A Sonaecom Fixo reforgou o seu negécio de acesso directo e aumentou a sua base de clientes
de acesso directo e respectivas receitas, através do reforco e desenvolvimento das solugdes
de acesso directo de banda larga, nomeadamente, através da expansdo da sua oferta de
Double Play, da introducdo de TV e Home Video na sua oferta basica de ADSL e de um melhor
servico de apoio ao cliente

12
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5.1. Indicadores operacionais

SOMAECOM FIXO - INDICADORES OPERACIONAIS 2706 AOTI06 1TO7 ATIT 1508 AQTI06

Total servigos (E0R) 358,224 14,8%  393.483 4,5% 358,224 14,8%
Directos 225,117 49,6% 309,461 8,8% 225117 49,6%

ULL 202,803 B1,5%  281.481 9,2% 202,803 51,5%
Qutros 22,314 32,1% 27.980 5,3% 22,314 32,1%
Indirectos 133.107 -44,1% 84,022 -11,8% 133107 -44,1%
oz 67,770 -39,0%  46.311 -10,7% &7.770 -39,0%
Internet Banda Larga 13.488 -14,1% 11.752 -1,4% 13.488 -14,1%
Internet Banda Estreita 51,851 -BE, 7% 25,959 -17,4% 51,851 -BE,TH
Total Acessos & 248,116 44,7% 332,546 7,9% 248,116 44,7%
PSTM/RDIS 133,452 45,9% 179093 8,7% 133482 45,9%
ULL ADSL 101178 60,8% 141,701 7.7% 101,178 50, 8%
Wwholesale ADSL 13.486 -14,1% 11.752 -1,4% 13.488 -14,1%
Centrais Desagregadas com Transmissdo 138 8,7% 14%9 0,7% 138 8,7%
Centrais Desagregadas com ADSL2+ 130 2K 141 Q,7% 130 2K
Acesso Directo como % Receitas de Clientes 6, 65 14.3pp 75,7% 3.2pp 60, 9% 16.5pp
Total Trafegn Woz (000 tin.) 48,757 10,3%  37T.T08 1,9 719,627 5,55
Total Trafego Internet
Banda Estreita 000 fin.) 60,661 -63,0% 31.638 -29,1% 139,569 -61,3%
Banda Larga (D00 Gigabytes) 2.470 104,7%  4.824 4,8% 4514 118,9%
Colaboradores 174 -5, 7% 165 -0, 6% 174 -5, 7%

(1) Servigos reportados de acordo com o critério de " unidade geradora de receita” desde o 1TO7; (2) Critérios de reporte de acordo com a metodologia Anacom: servigos RDIS equivalentes a 2 ou 30
ACEss0s CONS0ante sejam acessos basicos (BRI ou primarios (PRI); Acessos ndo incluem servigos de woz indirecta e de banda estreita nem servigos de dados & de wholesale; (3) Inclui trafego grossista e
retalhista,

Iniciativas de Crescimento

Durante o 2T07, a Sonaecom Fixo continuou a promover, em grande escala, a sua oferta
Double Play de voz e Internet, reforgada pela inclusdo do IPTV e Home Video, de forma a
proteger o preco, reduzir niveis de abandono e aumentar a fidelizagdo na sua base de acesso
directo. No trimestre, a Sonaecom Fixo continuou a desenvolver a sua oferta de Triple Play,
introduzindo novos canais de TV e de radio na sua oferta, a qual inclui j4 mais de 100 canais e
600 filmes.

De elevada importéncia para o segmento de empresas, a Sonaecom Fixo foi o primeiro
operador portugués a implementar um IMS - IP Multimédia System - uma plataforma técnica
qgue permite: (i) integracéo completa de uma série de funcionalidades de voz com origem em
diferentes dispositivos, como por exemplo, o computador; (ii) flexibilidade, dado permitir
uma perfeita adaptacéo a actividades de diferentes segmentos e dimensdes, (iii) mobilidade,
porque permite a convergéncia de produtos Fixo- Movel- Wi-Fi; e (iv) inovagdo, por permitir
abrir as portas a um conjunto de servigos completamente novo e revolucionario.

Base de Clientes

Durante o 2T07, a Sonaecom Fixo continuou o seu processo de transformacéo para um modelo
de negocio de acesso directo. No final do trimestre, o nimero de servicos prestados pela
Sonaecom Fixo totalizava 411,2 mil, um aumento de 14,8% face ao 2T06 e de 8% face ao
4T06. Conforme se tem verificado desde o 4T05, o aumento dos servigos de acesso directo
mais do que compensou a diminui¢cdo de clientes de acesso indirecto. O total de servicos de
acesso directo representa, no final do 2T07, 81,9% da base de clientes da Sonaecom Fixo,
comparativamente a 62,8%, no 2706, e 74,0%, no 4T06. o nimero médio de activacdo mensal
de servigos por acesso directo excedeu os 9 mil servicos no 2T07 e a média de activagao
mensal de acessos ULL alcangou os 3,6 mil, ultrapassando o trimestre anterior em 3,1%.

Trafego

O trafego de voz da Sonaecom Fixo aumentou 10,3% no 2T07 para os 384,8 milhdes de
minutos face aos 348,8 milhdes registados no 2T06. Este aumento & maioritariamente
explicado pelo aumento de 25,1% do trafego residencial, dado que o trafego de operadores
apenas cresceu 2,3%. A performance do trafego é fruto do crescimento de 61,3% do trafego
de acesso directo, o qual mais do que compensou a diminuicdo de 29,7% do trafego de acesso
indirecto.
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5.2. Indicadores financeiros

tilhdes de euros

SONAECOM FIXOD - DEMONSTRA!;JSO DE RESULTADOS L0706 1707 ATIT A Q706
Volume de Hegdcios 151% 540 4.9% 18,1%
Receitas de Servigo 17,2% 54,0 4, 6% 19,2%
Receitas de Clientes 24,4% 26,4 7, 4% 22,3%
Receitas de Acesso Directo 51,9% 20,0 11,9% 65,5%
Receitas de Acesso Indirecto -32,8% 5,7 -8,4% -35,6%
Cutros 151,5% 0,7 5, 9% 154,2%
Receitas de Operadores 10,7% 27T 1,9% 16,4%
vendas de Equipamento -81,1% 0,0 -82,8%
Outras Receitas -20.1% 1.0 -19.3% -25,0%
Custos Operacionais 8.7% 52.6 7.8% 6.3%
Custo das Vendas -84,4% -0,1 -92,3%
Interligagio 20,3% 28,1 6,6% 14,6%
Circuitos &lugados e Outros Custos de Operagdo de Rede 2,8% 8,9 -7,2% 8,1%
Custos com Pessoal 85,9% 2,4 -5,1% -3,1%
tarketing e vendas 1,2% 2,8 97,2% -16,5%
servigos Subcontratados m -0,9% 7,9 2,2% 1,4%
Despesas Gerais e Administrativas 2,5% 2,3 -5,4% 3,8%
Outros Custos Operacionais 10,2% 0,4 1,2% 88,3%
Provisdes e Perdas de Imparidade -64 3% 2.2 -89.9% -
Margem de Servico @ 13,8% 259 2,3% 24,8%
wargerm de Servico (%) -1.4pp 48,08 -1pp 2.1pp
EBITDA 0.2 124.5% -
targem EBITDA (%) 6.1pp 0,4% 0.5pp 8.2pp
Depreciagies e Amortizagies 20,8% 4,7 4,4% 22,6%
EBIT 33.7% -4.5 2,0% 40,5%
Resultados Financeiros -18.8% 0.8 -19.2% -30.6%
Proveitos Financeiros 25,5% 0,0 28,3% 40,0%
Custos Financeiros 19,2% 0,8 19, 8% 3,1%
EBT 20,2% -5.3 -1.1% 34.0%
Resultado de Imposto 15,4% 0,0 0,0% 12,0%
Resultado Liquido 28.2% -5.3 -1.1% 34.8%
CAPEX Operacional ©! 8,75 12,2 12,3% 61,34
CAPEX Operacional como % wolume de Negicios 9.1pp 22,6% 1.6pp 6.3pp
EBITDA - CAPEX Operacional -32,0% 2,0 -10,1% -8, 8%
CAPEX Total 9,0% 12,2 16,1% 64,2%
FeF 84,0% 14,0 BO,1% 53,6%
Divida Bruta 12,6% 77,3 26,9% 12,6%
Divida Liquida 12,5% 771 26,4% 12,5%
Divida Liquida/EBITDA dltimos 12 meses 65.8%x  -B1,6 % 112.5% 65.8%
EBITDA/S Juros 3.7 0,3 % 0.3x% 5.7x%
Divida / [Divida + Capital Proprio) -5.3pp 81,6% 7.4pp -5.3pp

(1) Servigos Subcontratados = Servigo ao Clisnte, Consultores e Subcontratos; (2) Margem de Servico = Receitas de Servigo menos Custos de Inteligagdo; (3) Capex Operacional exciui Investimentos
Financeiros e Proviséies para desmantelamento de sites e outros investimentos ndo operacionais; (4) FCF apds Custos Financeiros e antes de Fluxos de Capitais 8 Custos de Emiss3o0 de Empréstimos,

Volume de Negécios

O volume de negdcios do 2T07 foi de 56,7 milhdes de euros, um aumento de 15,1% face ao
2T06, resultado do aumento significativo das receitas de acesso directo (+51,9%) e das
receitas de operadores (+10,7%), as quais representam, respectivamente, 39,6% e 49,8%
(30,5% e 52,8%, respectivamente, no 2T06) do total de receitas de servigo. As receitas de
acesso directo representam 78,9% das receitas de clientes do trimestre, confirmando a
transformacéo da Sonaecom Fixo num negdcio de acesso directo, com uma oferta corrente de
Double Play e uma oferta nascente de IPTV.

E ainda de realcar a performance dos servigos de mass calling, os quais, durante o trimestre,
contribuiram com uma receita de 6 milhdes de euros, um aumento de 4,8 milhdes de euros
face ao 2T06.

EBITDA

A Sonaecom Fixo gerou um EBITDA positivo de 0,5 milhdes de euros, que compara com 2,6
milhdes de euros negativos no 2T06, uma melhoria que é maioritariamente explicada pelo
aumento da dimensdo da base de clientes ULL, que tem vindo a contribuir, positivamente,
para a rentabilidade desde o segundo semestre de 2006.

Os custos operacionais da Sonaecom Fixo aumentaram 8,7% face ao 2T06, reflectindo o
esforco de desenvolvimento e expansdo do seu negécio de acesso directo de banda larga: (i)
os custos de interligagdo aumentaram 20,3% devido, por um lado, ao aumento do trafego de
voz directa no 2T07 face ao 2T06 e, por outro lado, devido ao aumento das mensalidades de
ULL, gerado pelo aumento do namero de clientes; no entanto, a margem de servi¢co aumentou
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13,8% para os 26,6 milhdes de euros e para uma percentagem de 47%; (ii) os custos de
circuitos alugados e outros custos de operagdo de rede cresceram 2,8%, como resultado de
um aumento da procura de circuitos e aumento dos custos de manutencdo gerados por um
volume crescente de equipamento nas centrais desagregadas; (iii) os custos com pessoal
aumentaram 8,9% devido a reducgdo da capitalizacdo de custos do Triple Play; (iv) os custos
de marketing e vendas aumentaram apenas 1,2%, apesar do elevado niumero de novos clientes
no trimestre; e (v) os custos de servicos subcontratados e despesas gerais e administrativas
mantiveram-se estaveis.

6. Publico

O Publico continuou apostar na implementacédo da sua nova estratégia, sustentada no novo
formato a cores do jornal e suplementos totalmente redesenhados, lancados em meados de
Fevereiro de 2007 e no redimensionamento da estrutura de custos. Os primeiros resultados
foram encorajadores com o novo jornal a apresentar aumentos na circulagdo vendida,
invertendo a tendéncia decrescente verificada no 2S06. No entanto, os principais desafios do
Publico sdo aumentar a circulacdo e as receitas de publicidade, uma importante linha de
receita para que o negécio media seja sustentavel e lucrativo.

6.1. Indicadores operacionais

PUELICO - IMDICADORES OPERACIOMAIS 2T08 AOT06 1TOT AT 1508 ADTI0E
Circulagdo Média Mensal Paga 47,441 3% 4103 9,58 4977 0,0%
Quota de Mercado de Publicidade (%) % 15,3% 1.9pp 142%  -DEpp 15,58 -1.bpp
Colaboradores 351 -25,9% 263 -1,1% 351 -25,9%

(1) Walor estimado, actualizado no trimestre seguinte; (2) 2T07 = Acumulado a Maio,

Os primeiros resultados positivos, verificados no final do 1T07, continuaram. com a circulagéo
média paga do Publico a aumentar 9.5% quando comparada com o 1T07, de uma média de 41
mil unidades, para 44,9 mil unidades, no 2T07, apesar da reducdo continua na dimensdo do
mercado de imprensa paga, assim como das pressGes competitivas impostas em particular
pelos jornais de distribuicdo gratuita.

No entanto a quota do Publico no mercado de publicidade ainda ndo reflecte o impacto
positivo do aumento da circulacéo, alcancando uma média de 13,4% no final do 2T07, 0.8pp e
1.9pp abaixo da quota no final do 1T07 e 2T06, respectivamente. Os dados de leitura do
mercado, para o 2T07, seguiram a mesma tendéncia da quota do Publico no mercado de
publicidade com a audiéncia total do Publico a atingir os 4,4% dos leitores de mercado, 0,7pp
abaixo do 2T06.

O site online do Publico continuou a ser lider em termos de visitas Unicas e paginas visitadas
em Portugal, verificando-se uma aceleragdo da integracdo das estruturas online e offline no
trimestre. A publicidade online, embora ainda pouco representativa, triplicou quando
comparada com o 2T06, com o Publico.pt a alcancar um EBITDA positivo pelo segundo
trimestre consecutivo.
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6.2. Indicadores financeiros

Milhdes de euros

PUBLICO CONSOL\DADO-DEMONSTRA(}.&O DE RESULTADOS AQFI06 1707 ATIT AQOFI06
Volume de Negdcios -10,0% 7.18 32.1% -13,5%
wendas de Publicidade ™ 11,9% 3,22 21,3% 9,4%
wendas de Jornais 1,5% 2,86 13,3% -0,7%
Wendas de Produtos Associados -19.7% 1,10 112,8% -34,7%
Outras Receitas -31,7% 0,07 -41,4% -41,6%
Custos operacionais -10,1% 8.37 M,7% -15.8%
Custo das Yendas -4, 1% 1,71 T46% -21,4%
Custos com Pessoal -18,0% 2,83 2,9% 21,2%
warketing e wendas 12,5% 0,43 147,9% 2,8%
servigos Subcontratados 2 -13,1% 2,67 -5,5% -8,9%
Despesas Gerals e Administrativas -5,8% 0,74 -3,8% -11,8%
Outros Custos Operacionais -96,6% 0,00 0,0% -76,5%
Provisdes e Perdas de Imparidade 0,05 11,9% 137.3%
EBITDA 0,6% 1,18 37.7% 217.9%
argem EBITDA (%) -0.7pp -16,5% &7pp 2.3pp
Depreciagies e Amortizagies -7.9% 0,17 4,2% -17.2%
EBIT 2,1% -1.35 32.5% 26.5%
Resultados Financeiros 4.5% 0,03 -113.3% 19,0%
Proveitos Financeiros 0,0% 0,00 0,0% 0,0%
Custos Financeiros -4,4% 0,03 109,7% -18,6%
EBT 2,1% -1.38 19,3% 16,1%
Resultado de Imposto 16,7% -0,01 0,0% 9,1%
Resultade Liquido 2,3% -1,38 29,1% 26,2%
CAPEX Operacional ™ 5 0,25 -30,4%

CAPEX Operacional como % Volume de Negdcios 1.4pp 3,5% -1.6pp 1.8pp
EBITDA - CAPEX Operacional -15,5% -1,43 36,4% 16,3%
CAPEX Total o 0,25 -30,4% o
FoF 4 178 33 49,2% 71,1%
Divida Bruta -14,2% 4,40 33,4% -14,2%
Divida Liquida -10,9% 4,07 42,0% -10,9%
Divida Liquida/EBITDA dltirmos 12 meses 1.7% 0,5 % -0.2x 1.7%
EBITDAS Juros -0.3% -40,7 % 28,9 A5
Divida 7 [Divida + Capital Proprio] -368.7pp 171,7% 20.5pp -368.7pp

1) Inciui conteddos; (2) Servigos Subcontratados = Servigo ao Cliente, Consultores e Subcontratos; (3) Capex Operacional exciui Investimentos Financeiros e Provisdes para desmantelamento de sites e
witros investimentos ndo operacionais; (4) FCF apds Custos Financeiros e antes de Fluxos de Capitais e Custos de Emiss3o de Empréstimos.

Durante o 2T07, o volume de negdcios diminuiu 10,0% (comparado com a diminui¢&o de 17,8%
registado no 1T07 face ao 1T06), para 9,5 milhdes de euros, comparados com 10,5 milh8es de
euros do 2T06. No entanto, em linha com os valores de circulacdo e sustentado numa
estratégia de preco diferente, a venda de jornais aumentou 1,5% pela primeira vez desde o
2T06, mas néo foi suficiente para compensar: (i) a reducdo das vendas de produtos associados
de 19,7%, explicada pelo aumento da concorréncia e pela saturacdo do mercado; e (ii) a
reducdo de 11,9% nas vendas de publicidade, quando comparado com o 2T06.

O EBITDA registado foi de 0,7 milhdes de euros negativos, o0 mesmo nivel do 2T06, apesar dos
custos promocionais ocorridos no trimestre para aumentar a circulagdo e os custos de
publicidade com o lancamento do novo jornal. Os resultados do trimestre reflectem as
poupancas em termos de custos com pessoal, 18,0% abaixo do apresentado no 2T06 e
despesas gerais e administrativas e de servigos de subcontratacdo 11,7% abaixo do valor do
2T06, resultado do plano de reestruturagdo implementado no segundo semestre de 2006.

7. Software e Sistemas de Informacao

A SSI continuou a apresentar bons resultados operacionais e financeiros, através de uma boa
performance da WeDo com enfoque na expansdo da sua base de clientes e respectivos
projectos em implementacao, através do seu produto de Revenue Assurance (RAID).
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7.1. Indicadores operacionais

551 - INDICADORES OPERACIOMAIS 2706 2706 AQTI06 1TO7  ATIT 1506 1506F! AOTIO6
Receitas de Servigo 1T/ Colaboradores i [ 000 euros 25,8 28,8 -3,6% 27,3 1,%% 43,9 58,7 -1,0%
wvendas de Equipamento como % Wolume Negdcios @ 30,1%  42,7% -06pp 33,6%  8.5pp 28,6%  40,6% -2.4pp

Wendas de Equipamentm‘Colaboradorm [ Qo0 euros) 657,6 657,6 -4,2% 461,4 36,5% 1.201,2 1.201,2 -8, 6%
EBITDA/ Colaborador | D00 euros) 3,0 2,3 80,05 3,5 19,7% 6,0 8.7 35,4%
Colaboradores 643 x| 6, 6% 344 2,6% 643 33 6, 6%

(1) Excluindo colaboradores dedicados a Wendas de Equipamento; (2) Bizdirect; (P) Walores Pro-Forma excluindo a contribuigdo da Enabler no 2T06 e 1506 & a mais valia de
25,3 milhdies de euros obtida com a venda da Enabler no 2T06 & no 1506,

As receitas de servicos IT por colaborador totalizaram 27,8 mil euros no 2T07, 3,6% acima do
valor do 2706 mas 1,9% acima do trimestre anterior. As vendas de equipamento por
colaborador diminuiram 4,2% para os 0,63 milh6es de euros no 2T07. O numero de
colaboradores aumentou em 22 para os 353, face ao 2T06®, resultado do lancamento da
Saphety, uma empresa criada a partir da Sonaecom Fixo, em Dezembro de 2006, e a
consequente necessidade de consultores internos para suportar o aumento no nivel de
actividade.

A WeDo continuou a reforgar a sua presenca internacional, adquirindo quatro novas contas
durante o 2T07, para a implementacédo da sua solucdo RAID com a DiGi na Malasia, Djezzy na
Algéria e Orange na Holanda, e uma Data Warehouse na DU no Dubai. Isto confirma que as
novas estruturas regionais criadas em 2007, com o objectivo de aumentar e expandir a
presenca internacional da WeDo, tém vindo a produzir resultados positivos.

Durante este 2T07, a WeDo organizou o seu segundo evento anual “Grupo de utilizadores
RAID”, onde estiveram presentes 46 clientes, destinado a: (i) promover o conhecimento e
partilhar experiéncias entre clientes; (ii) fortalecer um espirito colectivo; e (iii) comunicar a
visdo e a estratégia da WeDo para o seu produto “RAID”.

Durante este trimestre, a Wedo concretizou o negdcio de aquisicdo da Tecnologica, uma
empresa de software brasileira, orientada para o sector de “Revenue Assurance”, e com uma
carteira de clientes no Brasil e na América Latina. Esta empresa ir4d operar como uma
empresa de desenvolvimento de software para as regides da América Latina e ira facultar a
WeDo capacidades acrescidas na area de pesquisa e desenvolvimento, dado o conhecimento
gue possui em mercados importantes e em rapido crescimento como é o caso da América
Latina.
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7.2. Indicadores financeiros

tilhdes de euros

551 CONSOLIDADO - DEMONST, DE RESULTADOS 2T06 AOT 08 1TOF ATIT 1506 AOT 08
Volume de Negdcios 2403 2 5.3% 1496 191% 4613 ) 1.0%
Receitas de Servigo 16,80 6,5% 9,94 3,8% 32,95 5,1%
Wendas de Equipamento 7,23 3,8% 5,02 49,3% 13,18 -4, 9%
Outras Receitas 26,39 71 A% 019 -74,0% 2691 -7.6%
Custos operacionais 22,95 0,3% 13,94 17,3% 43,62 -1,6%
Custo das vendas 6,98 3,0% 4,83 48, 9% 12,70 -5,3%
Custos com Pessoal 8,57 5,08 5,00 -2,08 16,47 13,4%
tarketing e Wendas 0,27 27,0% 0,28 8,7% 0,48 49.4%
Servigos Subcontratados ! 3,92 19,7% 2,11 10,3% 7,9 -24,9%
Despesas Gerals e &dministrativas 3,12 10,2% 1,57 3,3% 5,86 8,0%
OQutros Custos Operacionais 0,09 -70,4% 016 -90,2% 0,16 7e,0%
Provisdes e Perdas de Imparidade 018 100,0% o.M - 0,22 -6,3%
EBITDA 27,28 91,9% 1,20 22.9% 2919 41,7%
targern EBITDA (%) 113,6% 3.7pp 8,0%  0.3pp 63,3% 10.5pp
Depreciagties e Amortizagdes 0,42 16,2% 0,33 2,63 0,84 T 7%
EBIT 26,86 144 4% 0,87 28,0% 28,35 59.5%
Resultados Financeiros 016 78.,9% 0.05 - 0,32 -5.0%
Proveitos Financeiros 0,17 73,7% 0,25 -6,1% 0,44 34,4%
Custos Financeiros 0,01 50,0% 0,20 -81,7% 0,11 142,7%
EBT 27,02 131.7% 0,92 424% 28,68 48,2%
Resultado de Imposto -0,37 - -0,25 -185,1% -0,95 -
Resultado Liquido 26,65 0 1955% 067 100% 27173 55 1%
CAPEX Operacionalm 0,10 27,2% 0,15 -29,5% 0,33 -6,0%
CAPEX Operacional como % Volume de Megdcios 0,4% 0. 1pp 1,0%  -0.4pp 0,7% -0.1pp
EBITDA - CAPEX Operacional 27,18 99,6% 1,06 30,15 28,87 49, 5%
CAPEX Total 0,10 - 0,39 - 0,33 -
FCF 2 22,89 - 2,02 - 21,84 8
Divida Bruta 0,15 85,2% 0,40 -B5,4% 0,15 85,2%
Divida Liquida S32,02 56, 7% -10,99 S13,4% 32,02 56, 7%
Divida Liquida/EBITDA dltimos 12 meses -1,00% 5% -0,4 % 2% -1,00% 53
EBITDAS Juras 23978 405.6x%  B98,0x -302.4% 3.243,7x -
Divida / [Divida + Capital Prdprio) 0,3% 01pp 0,8%  -0.4pp 0,3% -0.3pp

1) Servigos Subcontratados = Servigo ao Cliente, Consultares e Subcontratos; (2) Capex Operacional exclui Investimentos Financeiros e Provisdes para desmantelamento de
idtes e outros investimentos ndo operacionais; (3) FCF apds Custos Financeiros e antes de Fluxos de Capitais e Custos de Emiszdo de Empréstimos; P) Valores Pro-Farma
wecluindo a contribuigdo da Enabler no 2706 & 1506 & a mais valia de 25,3 mihdes de euros obtida com a wvenda da Enabler no 2706 & no 1506,

O volume de negodcios da SSI aumentou 5,3%, no 2T07, para 17,8 milhdes de euros, quando
comparado com o 2T06®, resultado dos aumentos das vendas de equipamentos de 3,8% para
7,5 milhGes de euros, e do aumento das receitas de servicos, 6,5% acima do trimestre
homologo, essencialmente resultando do aumento das receitas de servigco da WeDo. No 2T07,
as vendas de equipamentos representaram 42,1% do volume de negécios, menos 0,6pp,
comparativamente aos 42,7% registados no 2706®.

O EBITDA da SSI totalizou 1,48 milhdes de euros no 2T07, um aumento de 91,9% face ao
2T06®, explicado por uma maior eficiéncia na gestdo da base de custos alcancada este
trimestre, que se mantiveram relativamente estaveis nos 16,3 milhdes de euros, apesar do
crescimento registado nas receitas de servigco. Os custos operacionais, excluindo os custos das
vendas, diminuiram 1,7% face ao 2T06®). Todas as empresas da SSI, excluindo a Saphety, s6
incluida na S&SI no 1T07, contribuiram positivamente para este desempenho, em particular a
WeDo, cujo EBITDA aumentou 62,9%, gerando uma margem EBITDA de 14,8% no 2T07, (14,7%
no semestre).

No 2T07, o FCF foi positivo em 1,5 milhdes de euros, mais 0,46 milhdes de euros que no
2T06®, explicados pela evolucéo do EBITDA e pelas melhorias do fundo de maneio registadas
no trimestre.

8. Envolvente Regulatoria

Apresentam-se de seguida, alguns dos desenvolvimentos regulatérios mais relevantes que
ocorreram durante o trimestre:
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= A ANACOM publicou um projecto de decisdo relativo a alteracdes da oferta de
interligacdo da PT. No que respeita ao acesso indirecto, as alteragdes propostas
incluem: (i) descida de cerca de 4% dos actuais precos da PT (que acresce a descida
de 10% que ocorreu no primeiro 1T07); a reducéo de 4%, se for aprovada, terd efeitos
retroactivos a 1 de Janeiro de 2007, enquanto a descida de 10% aplica-se desde o
final de Margo; e (ii) descida de 47% dos actuais precgos de activagao da pré-seleccao.

= Em Abril a Optimus obteve a aprovagdo do regulador para prestar um servico fixo
similar ao actual Optimus Home do ponto de vista do consumidor, mas cuja prestacéo
ndo exige a intervencgdo da Novis.

= Entrou em vigor, a 30 de Junho de 2007, o regulamento relativo ao roaming
internacional, promovido pela Comissdo Europeia. As medidas previstas incluem a
fixacdo de precos grossistas e retalhistas méximos e deverdo ser implementadas ao
longo do Verédo de 2007. A evolugéo de precos maximos é a seguinte:

(s/IVA) Retalho Grossista
Eurocéntimos Chamadas Chamadas

realizadas recebidas
2007 49 24 30
2008 46 22 28
2009 43 19 26

= Em Marco, a ANACOM promoveu uma consulta publica sobre o Quadro Nacional de
Atribuicdo de Frequéncias para 2007 (QNAF2007). A consulta incluiu também uma
auscultacdo de interesse do mercado relativamente as frequéncias de 450 MHz, 900
MHz e 1800 MHz para a prestacdo de servico movel terrestre de acordo com o
principio da neutralidade tecnoldgica. No ambito da sua resposta, a Sonaecom apoiou
a adopcdo do principio da neutralidade tecnoldgica e expressou 0 seu interesse nas
frequéncias que permitam a prestacdo de mais e melhores servicos moveis, em
particular, naquelas que promovam o aumento da cobertura UMTS de forma mais
eficiente.

= No que respeita a Televisdo Digital Terrestre (DVB-T), na consulta sobre o QNAF2007
foram indicadas as frequéncias (canais) reservadas para este efeito. Adicionalmente,
e de acordo com declaragdes publicas de alguns membros do Governo, o modelo para
0 concurso sera sujeito a uma consulta publica, a ocorrer em breve, sendo que a
proposta a apresentar contempla a proibicdo da participagdo de entidades que
detenham uma posicdo dominante em infra-estruturas alternativas.

9. Desenvolvimentos corporativos

Em conformidade com a estratégia de crescimento ja divulgada, a Sonaecom procedeu a

trés aquisi¢des durante o 2T07:

e Aquisi¢do da base de clientes residenciais e SOHO da ONI, por um valor total estimado
de 25 milhdes de euros, que tem implicito um multiplo de 239,4 euros por cliente, e
em que o valor final estd dependente do ndmero de clientes. Esta operacdo esta
sujeita a aprovacdo da Autoridade da Concorréncia;

e Aquisicdo da operagdo da Tele2 em Portugal, por um valor total de 16 milh8es de
euros, que tem implicito um mdltiplo de 49,7 euros por cliente, e 1,5 milhdes de
euros pela utilizac8o exclusiva da marca Tele2 em Portugal durante os proximos trés
anos. O valor final esta, novamente, dependente do nimero de clientes. Esta
operacao esta sujeita a aprovacdo da Autoridade da Concorréncia;

e Agquisicdo da Tecnoldgica, pela WeDo Brasil, uma sociedade brasileira que opera na
area de Revenue Assurance com uma base de clientes importante no Brasil e na
América Latina. O valor total de aquisicdo foi de 2,4 milhdes de euros registados
como CAPEX na SSI, com um impacto irrelevante no FCF até a data. O pagamento
sera dividido num valor fixo de 0,5 milhGes de euros e o valor remanescente esta
dependente do desempenho futuro, com base no volume de encomendas registadas.
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10. Perspectivas futuras

Nos nossos negoécios de telecomunicagdes, vamos continuar a execucdo do nosso plano de
investimento como forma de acelerar o crescimento. Na Optimus, através do investimento na
marca, de forma a suportar o crescimento do segmento residencial, ndo esquecendo o
desenvolvimento da internet mével de banda larga e dos produtos de substitui¢éo fixo-movel,
bem como a extensdo da cobertura da nossa rede 3G/HSPDA. Na Sonaecom Fixo, através do
investimento na expansdo e desenvolvimento dos servicos directos de banda larga,
nomeadamente as solu¢cdes integradas de voz e internet com acesso aos servicos de IPTV e
Home video. Por outro lado, tentaremos responder as exigéncias do mercado no que diz
respeito a solugdes convergentes fixo-movel de banda larga. Este objectivo vai requerer um
maior investimento em custos de marketing & vendas e um investimento continuo na
expansao das nossas redes 3G/HSPDA e ULL. Logo que a aprovacgdo da entidade competente
seja concedida, a Sonaecom Fixo vai integrar os negocios recentemente adquiridos (base de
clientes da ONI e operacdo da Tele2 Portugal) de forma téo eficiente e efectiva quanto
possivel, no sentido de fidelizar os clientes e alcangar um efectivo volume de vendas.

Na SSI, continuaremos a procurar oportunidades que nos permitam acelerar o crescimento
internacional da WeDo, tanto do ponto de vista organico como nao-organico, com o objectivo
de alcancar uma posic¢ao clara de lideran¢a da empresa relativamente ao seu mercado-alvo.

No Publico, continuaremos o desafio de crescimento do negdcio e de melhoria da
rentabilidade através do aumento da circulacéo, sustentada pela reformulacdo recente do
jornal, e através do crescimento das receitas de publicidade que permitirdo redimensionar a
base de custos fixa do jornal.

Enquanto Grupo, vamos continuar na procura de ganhos de produtividade e de eficiéncias ao
nivel da nossa estrutura financeira e de capital. Pretendemos, também, concentrar-nos na
melhoria dos nossos servicos de apoio e satisfagdo do cliente nos nossos negdcios de
telecomunicacdes e iremos considerar eventuais oportunidades de aquisicdo para 0s Nnossos
negécios de telecomunicacdes e SSI.
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11.Informagé&o adicional

Divida liquida nominal consolidada antes da aplicac@o da IAS 39
DivI D& HOMINAL CONSOLIDADE 2Tas AOTI06 4T06 ATIT

Divida Bruta 4792 2,9% 478,0 3,2%
Liquidez 6,0 1086, 83 125,9 57,8%
Diwida Liquida 383,3 -23,1% 352,0 -16,3%
Divida Liguida/EBITDA dltimos 12 meses 2,1 % -0.2% 1,9 % [oF3
Divida / [Divida + Capital Praprio) 40,1% -4.5pp 34,4% 1.1pp

Optimus - divida liquida nominal antes da aplicagdo da IAS 39

tilhdes de euros

OPTIMUS - DivIDA NOMINAL 2Tos AOTI06 4T06 ATIT
Divida Bruta 329,0 -0,6% 27,8 -0,3%
Liguidez 101,1 9,0% 100,2 9,9%
Divida Liquida 227,9 -4, 9% 227.6 -4,7%
Divida Liquida/EBITDA dOltimaos 12 meses 1,4 % 0% 1,3 % 0%
Divida ¢ (Divida + Capital Praprio) 45,5% 2.4pp 47,9% 0.1pp

Reconciliagdo da divida liquida consolidada
Milhdes de euros

DiWIDA LiQUIDA CONSOLIDADA Divida ! Suprimentos
Divida Agregada 482.,6 369.2
Optirmus 319,3 0,0
Sonaecom Fixo 18,2 81,9
Piiblica 0,0 5,9
53l 0,0 0,2
Sonaecom SGPS & 1471 88,3
Outras 0,0 193,0
Intragrupos 0.0 369.2
Optimus 0,0 0,0
Sanaecorm Fixo 0,0 81,9
Piblica 0,0 5,9
25l 0,0 0,2
Sonaecom SGPS 0,0 88,3
Outros 0,0 193,0
Total 482.6 0.0

(1) Diwida = Empréstimos Bancarios mais Qutros Passivos Financeiros; (2) Os suprimentos sdo Aplicagles de Tesouraria efectuadas pelas empresas
operacionais (Intragrupo de Liquidez das empresas operacionais),
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SAFE HARBOUR

Este documento pode conter informacdes e indicacdes futuras, baseadas em expectativas actuais ou em opiniées
da gestdo. Indicacdes futuras sdo indicagdes que nédo sdo factos historicos.

Estas indicagbes futuras estdo sujeitas a um conjunto de factores e de incertezas que poderdo fazer com que 0s
resultados reais difiram materialmente daqueles mencionados como indicagdes futuras, incluindo, mas nao
limitados, a alteragbes na regulacdo, sector das telecomunicagfes, condicdes economicas e alteragGes da
concorréncia. IndicagGes futuras podem ser identificados por palavras tais como “acredita”, “espera”, “antecipa”,
“projecta”, “pretende”; “procura”, “estima”, “futuro” ou expressées semelhantes.

Embora estas indicacGes reflictam as nossas expectativas actuais, as quais acreditamos serem razoaveis, 0sS
investidores e analistas séo advertidos de que as informagdes e indicaces futuras estao sujeitas a varios riscos e
incertezas, muitos dos quais dificeis de antecipar e para além do nosso controlo, e que poderdo fazer com que os
resultados e os desenvolvimentos difiram materialmente daqueles mencionados em, ou subentendidos, ou
projectados pelas informacdes e indicagBes futuras. Todos sdo advertidos a ndo dar uma inapropriada importancia
as informagdes e indicag6es futuras. N6s ndo assumimos nenhuma obrigacdo de actualizar qualquer informagédo ou
indicacéo futura.

Relatdrio disponivel no site Institucional da Sonaecom
WWW.sonae.com
Contactos para os Media e Investidores

Isabel Borgas
Responsavel pelas Relagdes Publicas

Tel: 351 93 100 20 20

Patricia Mendes
Responsavel pela Relacdo com Investidores

Tel: 351 93 100 22 23

Sonaecom SGPS, SA

Rua Henrique Pousao, 432 - 7° piso
4460-841 Senhora da Hora
Portugal
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